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USSI long que pour Youssoufi? 
Bien entendu, l’analyse souf-
frirait d’un énorme biais si elle 

se contente de comparer sans contex-
tualiser les délais de constitution du 
gouvernement d’alternance et celui 
toujours en cours de l’équipe Benki-
rane. L’arrivée du premier a coïncidé 
avec une rupture politique historique 
où le résultat, plus que le temps, était 
un marqueur. Celle du second aurait 
dû être une simple formalité, 18 ans de 
maturité et de réformes ayant balisé le 
terrain. Ce dernier scénario est idéalisé 
pour l’heure. 

Dans ce qui s’apparente à une crise 
politique, tout le danger est de persister 
dans l’impuissance à agir face à un dé-
calage entre l’aptitude à gouverner et le 
résultat des urnes. Le vainqueur brille 
des feux des espoirs de la démocratie 
participative mais nourrit en même 
temps les frayeurs de l’incompétence 
et des débordements populistes. Ce qui 
n’arrange pas les choses. Entendons-
nous bien, il ne s’agit pas de revenir 
sur les acquis, de retirer la capacité de 
choisir des citoyens, mais plutôt de cir-
conscrire les risques encourus à conti-
nuer de surfer sur une crise de vanité 
politique et d’orgueil mal placé. Même 
à prétendre à avoir la légitimité des 
urnes, il n’y a pas beaucoup d’alterna-
tives. L’urgence exige des ouvertures 
où les distributions de portefeuilles 
privilégieraient les profils les plus ex-
périmentés et les plus compétents dans 
des alliances pragmatiques de quête 
du résultat et non de clientélisme par-
tisan. Une telle évolution suppose au 
préalable de s’inscrire dans une relation 
constructive, de contourner les écueils 
de la personnalité du chef de gouverne-
ment, qui peut être parfois consensuel 
mais aussi très hégémonique. 

Au-delà, le plus important est de 
prendre de la hauteur, éviter que la 
logique de l’arithmétique électorale 
ne prenne le dessus sur le bon fonc-
tionnement des institutions. Finir par 
admettre, dans l’intérêt du pays, en 
empruntant un holisme bien connu,  
y compris en politique, à savoir que 
le tout est plus que la somme des 
parties.❏ 

Mohamed BENABID
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ES chiffres de la campagne de ré-
gularisation des anciens MRE dé-
passent les prévisions de l’Office 

des changes. L’opération qui a pris fin le 
19 octobre s’est soldée par un volume de 
déclarations de 3,5 milliards de dirhams. 
Les biens immeubles et les actifs finan-
ciers s’élèvent respectivement à 1,44 
milliard et 1,33 milliard de dirhams. Plus 

de 1.500 personnes ont souscrit à cette 
campagne. A préciser tout de même que, 
contrairement à la contribution libéra-
toire, il ne s’agit pas de transfert de fonds 
puisque la loi n’en prévoit pas l’obli-
gation. Reste maintenant à vérifier les 
obligations fiscales qui s’appliquent en 
fonction des conventions de non-double 
imposition.❏
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Voir page 2

Quand «l’Uzine» 
sublime le quartier 

Aïn Sebaâ
Voir page 33

Campagne agricole
Retour de l’espoir

 Voir page 7

 Voir Analyse pages 4 & 5

 Voir page 21 Voir page 14

• Les pluies en cours accélèrent 
les semis

• Céréales: 1,8 million de 
quintaux sur le marché

•  L’assurance reconduite et 
élargie à l’arboriculture fruitière

ONU Femmes en partenariat avec le Groupe Eco-Médias 
vous invite à participer, du 25 novembre au 10 décembre, 
à la campagne mondiale «TOUS UNiS» et à arborer la 
couleur orange, symbole d’un avenir meilleur où les 
femmes et les filles peuvent vivre à l’abri de la violence.  

12% en 2013

TOUS UNiS pour mettre fin à la violence
 à l’égard des femmes


