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El pimiento se confirma como lider en la
horticultura almeriense desplazando al tomate

que va en retroceso

ASAJA-Almeria ha presentado su balance de campafia horticola en la que destaca
que se confirma la tendencia de los ultimos afios en relacion al pimiento como lider de
la produccion horticola en la provincia superando las 12.000 hectareas, sustituyendo
la posicion que afios atras tenia el tomate, en claro retroceso y que este afio pierde
no solo superficie, un 7,5% menos, sino también valor. Junto al tomate, judia, melon
y sandia son los productos que mayor valor de produccion han perdido en esta Ultima
campainia, a diferencia del resto de productos. En conjunto el valor de la produccion

en la provincia sube un 5,6%.

Preocupa de forma especial la situacién del tomate, por la pérdida de superficie y
produccion que viene manifestando, que ha hecho ademas que este afio tenga un
precio medio un 15% por debajo del de la anterior campafia y por un nuevo descenso

en el valor de la produccion que se ha situado en un 8%.

Y es que éste ha sido un afio agrario marcado por grandes diferencias, e inestabilidad
en lo que respecta a las cotizaciones, ya que por un lado encontramos los buenos
resultados de la campafia temprana para la practica totalidad de los productos; y en
el lado opuesto, el resultado de la primavera, marcado por la crisis de precios en
cultivos como el calabacin, fundamentalmente, y de meldén y sandia, aun por acabar

pero que ya dejan unas pérdidas que podrian superar los 75 millones de euros.

Si atendemos a la superficie este afio sube ligeramente hasta situarse
en unas 32.320 Ha (+1,2%). Volvemos a contar con mas superficie de

pimiento (+5%), que se afianza como lider en la provincia en
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detrimento del tomate, que mantiene su tendencia a la baja con un descenso de
superficie de un 7,5%(8.554 ha). El resto de productos experimentan subidas en

superficie de alrededor del 2% excepto la judia que cae de forma acusada -25%.

ongw

™ DATOS GENERALES
EVOLUCION DE LA SUPERFICIE

SUPERFICIE POR CULTIVO

Pimiento 12.379 ha +5,2/
Tomate 8.554 ha
Pepino 4.961 ha +27%
Calabacin 8.194 ha +29
Berenjena 2.229 ha +1%
Judia 100 ha

Melor:' 2.960 ha +4 DPIMIENTO EITOMATE MPEPINO [ CALABACIN
Sandia 10.777 ha +19 B BERENJENA B JUDIA OMELON  CISANDIA

BALANCE CAMPANA 20/21

En lo que respecta a la produccion, ASAJA apunta a un importante incremento del
9,3%, alcanzando los 3,9 millones de toneladasque es lo que motiva asimismo el

incremento del valor de la produccion hasta llegar a los 2.232 millones Euros +5,6%.

k. DATOS GENERALES
EVOLUCION DE LA PRODUCCION

Pimiento 990.320 Tn +5,5°

Tomate 769.860 Tn

Pepino 595.320 Tn +2,1

Calabacin 696.490 Tn +45,5

Berenjena 289.700 Tn +2,3%

Judia 2.610 Tn

Melén 150.072 Tn +‘:.’ T ‘ B PIMIENTO £ TOMATE B PEPINO [ CALABACIN
Sandl’a 538.850 Tn HI , :3 / [ BERENJENA W JUDIA COOMELON CJSANDIA

DISTRIBUCION TONELADAS

BALANCE CAMPANA 20/21

Se queda practicamente “congelado” el precio medio, que se situa en unos 46
céntimos, al igual que la campafia pasada pero que esta por debajo del precio de hace

tres campanas.
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Si a esto le sumamos que los costes de produccion se han incrementado en estos tres
ultimos ejercicios alrededor del 25%, la sostenibilidad econdmica de las explotaciones

es cada dia mas dificil.

Esta situacion es preocupante por la frecuencia en la que se vienen produciendo las
crisis en las cotizaciones en origen. EnASAJA sefialamos que este afio ha habido dos
puntos negros: noviembre, que es un mes que se viene manifestando en los Ultimos
anos como “complicado” coincidiendo justo en el inicio de la campafa de invierno
(tradicionalmente el punto fuerte de Almeria) y en la que tenemos mayor cuota de
mercado en algunos productos. Esta situacion resulta paraddjica observando los
precios por ejemplo de la berenjena o el pepino en ese mes, con una media de 34y
27 céntimos respectivamente. Y por otro lado, la campafia de primavera, que ha sido
totalmente diferente a la pasada cuando los precios inusualmente buenos ayudaron a
los agricultores a superar las pérdidas del invierno. En cambio, este afio el sector ha
vuelto a la dura realidad de sus Ultimas campafias de primavera: precios malos para

el agricultor, y este afio particularmente para calabacin, con una media en primavera

de apenas 27 céntimos, y ya posteriormente para melon y sandia, ain por cerrar.

/A', DATOS GENERALES
VALOR DE LA PRODUCCION

VALOR DE LA PRODUCCION

Pimiento 831 Mill de Euros +13%

Tomate 446 Mill de Euros

Pepino 279 Mill de Euros +1¢

Calabacin 390 Mill de Euros

Berenjena 131 Mill de Euros +

Judia 4,5 Mill de Euros

Melon 35 Mill de Euros EPIMIENTO BTOMATE EPEPINO @ CALABACIN
Sandl'a 1]3 Mlll de Euros B BERENJENA B JUDIA COMELON CJSANDIA

BALANCE CAMPANA 20/21

En definitiva, esta campafa en opinibn de ASAJA incide en la importancia de la
planificacion ordenada de la cosecha para poder ir ajustando la oferta

a la demanda existente y evitar estas caidas de precios que ocurren
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frecuentemente. Ademas, es evidente que el sector necesita mecanismos eficaces y
agiles en gestion de crisis de mercado para dar una solucién justa para todos los

eslabones de la cadena y estable para los mercados.

La campaia por producto

Tomate
ASAJA llama la atencién en lo que vuelve a ocurrir con el tomate ya que a pesar de la
reduccion de la superficie, aspecto que deberia ir repercutiendo en una mayor
valorizacion del producto al contar también con menos produccion, ha ocurrido lo
contrario y ha reducido ademas el precio medio global de su campafia, alrededor de
un 15%.

La media del invierno, el momento fuerte de la campafia en este producto apenas ha
llegado a los 55 céntimos, un 19% menos en comparacion con la pasada campafa, y
teniendo el momento mas critico en el mes de febrero con un precio de apenas 35
céntimos. Por variedades, el tomate tipo pera es el que peor ha cotizado durante el
invierno, y el precio del rama ha sido un 20% inferior al del afio pasado y un 10%

inferior a la media de los ultimos 9 afnos.

En cambio, el valor del tomate ha mejorado en primavera fundamentalmente debido a
la reduccion de plantaciones debido a las heladas, y al cambio de cultivo en detrimento

del calabacin o la sandia.

Pimiento
Para pimiento, nuevo lider de la produccion en la provincia, y cuya superficie y
produccion se habria incrementado en un 5%, encontramos que la campafia ha sido
bastante estable en lo que respecta a los precios, y especialmente si lo comparamos
con la volatilidad y la inestabilidad que han presentado el resto de
productos. De hecho, el precio medio de la campafa se habria

incrementado alrededor del 20% (0,84 eur/kg). Entre los tipos que
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mejor se han comportado encontramos el California Rojo que es el que mejores
precios ha registrado. En el lado opuesto, situamos al tipo Italiano, cuyo precio medio

ha caido un 3%.

La incognita de este producto esta en saber cuanta produccidon mas sera capaz de
absorber el mercado, pues hemos de tener en cuenta también que nos encontramos

con grandes competidores como Turquia 0 Marruecos.

Calabacin
Calabacin, es uno de los productos que esta campafia han tenido un mayor
crecimiento productivo hasta alcanzar 1as696.490 Tn +45,5%. Sigue siendo el
producto “auxiliar’ para muchos agricultores en el caso de levantamientos de cultivo o
segundos ciclos y ha mostrado una importante inestabilidad en los precios, aunque

el precio total de toda la campafa se incrementa un 3% respecto al afio anterior.

En este aspecto debemos destacar que la cosecha ha sido especialmente dura para
los que han optado por el calabacin de primavera que han tenido los peores precios
de los ultimos 9 afos, un 26% por debajo de la media y un 42% inferior a la de la
pasada campafa. De hecho, la media de la primavera (marzo-mayo) para el calabacin
ha sido de apenas 28 céntimos/kg, cuando la media habitual del calabacin en esta

época es de 34 céntimos.

Este producto ha tenido ademas otro momento clave que ha sido la entrada de la
campaiia de invierno, con unos precios durante noviembre y diciembre inferiores a los
de la anterior cosecha en un 22%, y un 17% por debajo de la media de los ultimos 8
afos. El incremento de la superficie y por lo tanto de la produccién de este cultivo para
momentos como el invierno, con temperaturas calidas, y la mayor produccion para
primavera estaria contribuyendo, junto a la competencia de otros

paises, a esta inestabilidad y malos resultados.
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Pepino
Incremento de superficie un 2% contando con unas 4.961 hectareas lo que ha

motivado la subida del 2% de la produccién llegando casi a las 600.000 toneladas.

También pepino ha tenido una campafia complicada, y en la que ha tenido mucha
influencia el momento de produccién. Si bien la temprana o el inicio de la campafa
arrancé con cotizaciones un 50% por encima de lo registrado durante la campafa
anterior, sin embargo, con el desplazamiento del grueso de la cosecha al mes de
noviembre, junto con otros factores motivé la caida estrepitosa del pepino tipo Almeria.
En el caso de la primavera, ha estado un 1% por debajo de la campafia anterior, y en
la recta final apenas ha cotizado a una media de 20 céntimos/kg, un 13% por debajo
de lo habitual. Al final el precio medio se ha situado en unos 47 céntimos (+14%)

motivando la subida también del valor de la produccion en un 16%.

ASAJA destaca que la campafia de pepino cada vez ajusta mas el nivel de rentabilidad
a momentos muy concretos, y centrados fundamentalmente el invierno, y que en el
caso de que falle, deja en la estacada a estos agricultores ya que los precios en la

primavera son bajos habitualmente.

Berenjena
Presenta un incremento de la superficie de 1,2% y una subida de la produccién de un

2,3%, alrededor de 287.700 toneladas. El precio medio se ha incrementado un 17%,

siendo de 57 céntimos/kg.

A pesar de esto, la berenjena ha tenido bastante inestabilidad en las cotizaciones. La
entrada de un mayor numero de hectareas en produccion en el invierno,
concretamente noviembre, provoco un descenso de precios quedando una media en
apenas 33 céntimos, lo que supone el 50% por debajo de la media
habitual de este producto en este mes. Afortunadamente la regulacion

de la produccion con la bajada de temperaturas, a las que este
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producto es especialmente sensible, hizo reducir considerablemente la oferta e
incremento las cotizaciones y que ha hecho que su media durante el invierno sea un
13% superior a la de la campafa anterior, pero que se sitia un 19% por debajo de la
media de los ultimos inviernos. Podriamos decir que se estrecha el cerco también en
berenjena ya que esta campafa justo en el momento en el que la provincia tiene el
90% del mercado, los precios como hemos visto, han sido los peores de los dltimos 9

anos.

La primavera tampoco ha sido buena para la berenjena con un precio medio de 29
céntimos, un 27% por debajo de la anterior campafa y un 12% por debajo de lo

habitual para este producto en este periodo, cuya media es de apenas 33 céntimos.

Judia verde
La tendencia para este producto sigue siendo la desaparicion paulatina motivada los
altos costes de produccién y la competencia de terceros paises. Un afilo mas la judia
pierde superficie, un 25%. Baja también I6gicamente la producciéon un 10,46% (2.610
Tn) Su precio se sitla por debajo de costes, con una media de 1,76 eur/kg, lo que

hace también descender un 10% el valor de la produccion.

Melon
Esta camparfia se ha incrementado un 4% la superficie, hasta llegar casi a unas 3.000,
acompafiado ademas de una subida en la produccion de alrededor del 30%,
aproximadamente unas 150.072 Tn. Sin embargo los precios bajos que se han
registrado han motivado que a pesar del incremento productivo el valor de la

produccion haya caido un 35% respecto a la campafa pasada.

Aunque al inicio se comenzd con precios aceptables aunque ligeramente por debajo
de los precios de las ultimas dos campafias, conforme se entré en

plena campafa, a mediados de mayo los precios estos cayeron por
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debajo de los 20 céntimos. El precio medio de la campafia ha caido un 48% respecto

al afo pasado, siendo la media de 0,27 eur/kg.

Especialmente mala en precios para especialidades como el melén amarillo y el Galia.

Sandia
La superficie de sandia total supera las 10.700 hectéreas. En la actual campafia se
habria incrementado un 1%, sin embargo, se ha producido un importante crecimiento
de la produccién total en un 10%, rondando las 540.000 toneladas. Al igual que con el
meldn, la sandia ha visto reducir su precio medio un 42%, situandose en unos 0.21
eur/Kg. Esto ha provocado ademés una caida en el valor de la produccién de un 49%,
guedandose en unos 113 millones de euros.

La sandia tuvo un arranque temprano con precios medios para la extra-temprana. Una
vez que empez0 a salir produccién al mercado de las tempranas, el precio se vino

abajo y no ha sido capaz de recuperarse dejando una camparfa nefasta en precios.

Lien article :

https://www.agrodigital.com/2021/06/21/el-pimiento-se-confirma-como-lider-en-la-horticultura-

almeriense-desplazando-al-tomate-que-va-en-retroceso/




