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El interés del consumidor por la cocina
mediterranea impulsaralademandade aceite de

oliva en Japon

Pese a que el consumo per capita de aceite de oliva en Japon todavia es
reducido en comparacion con los paises europeos, se prevé gue aumente en los
proximos afios gracias a las campafas de promocion que impulsan su
percepcion como producto saludable. Ademas, se estima que la demanda de
aceite de oliva en el pais nipon crezca en los proximos afios apoyada en el
interés del consumidor por la cocina mediterrdnea, segun un estudio de ICEX

Espafia Exportacion e Inversiones.

Este organismo resalta que el mercado del aceite de oliva en Japon es muy importante
para las empresas espafiolas del sector. Al no existir apenas produccion nacional, la
dependencia de las importaciones es casi del 100%. Asi, en los ultimos cinco afios las
importaciones han aumentado un 20%. En concreto, Japon importd 70.128 toneladas
de aceite de oliva en 2020, por valor de 29.886 millones de yenes (245,3 millones de
euros), lo que lo sita como el octavo mayor importador de aceite de oliva a nivel

mundial.
Japon es el octavo mayor importador de aceite de oliva a nivel mundial

Italia habia sido hasta el afio 2014 el principal proveedor del mercado del aceite de
oliva japonés. Sin embargo, en ese afio Espafia pasa a ocupar la posicién de liderazgo
con una cuota de mercado del 48,5% frente al 43,3% del pais transalpino en términos

de volumen.
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Espafa finalizo el ejercicio 2020 con un total de 45.548 toneladas y 16.715 millones
de yenes exportados a Japon (137,2 millones de euros), frente a las 20.555 toneladas
y 11.285 millones de yenes (92,6 millones de euros) alcanzados por los aceites
italianos. Esto supone un porcentaje del 64,9% del volumen total y 55,9% en términos

de valor, frente al 29,3% y 37,8% de ltalia, respectivamente.

Teniendo en cuenta las caracteristicas del sector tanto en Espafia como en Japon,
segun ICEX, parece posible continuar mejorando la posicién de los aceites espafioles
dentro de este mercado y continuar con la tendencia de crecimiento de los ultimos

anos.

Asimismo, el estudio sefiala que el consumo de aceite de oliva per capita en Japon es
todavia muy inferior al de otros paises donde tampoco forma parte de la dieta
tradicional. Se trata de un mercado en crecimiento desde hace varios afos,

acompafiado por la progresiva popularizacion de la Dieta Mediterranea en el pais.

El Consejo Oleicola Internacional (COIl) estima que el 64% de los japoneses consume
aceite de oliva, con un consumo per capita de 0,4 litros al afio, una cifra "muy baja"

comparada con otros paises. La frecuencia de compra también es baja.

El 64% de los japoneses consume aceite de oliva, con un consumo per capita de 0,4

litros al afo

Este organismo destaca que los exportadores de aceite italianas cuentan con una
ventaja competitiva clave para el éxito en el mercado japonés: la imagen producto-
pais, favorecida por la asociacion entre la comida italiana y el aceite de oliva. Esta
tendencia, aunque todavia persistente, ha disminuido en los ultimos afios, gracias a

una revalorizacion del aceite de oliva espafiol.
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A pesar de estas dificultades, asegura que las empresas espafiolas estan en 2020
bien posicionadas en el mercado internacional, con lo que pueden asegurarse tener
el tamafio adecuado para abordar con mejores garantias de éxito la penetracion en el
mercado japonés, con un mayor control de la relacion comercial y la posibilidad de

competir en igualdad de condiciones con las empresas italianas.

A su juicio, las mayores posibilidades de éxito del aceite de oliva a medio y largo plazo
pasan por reforzar su imagen de producto saludable para estar en directa competencia

con otros alimentos como el aceite de soja.

A su vez, ICEX también subraya que continla la tendencia de penetracion de la cocina
mediterranea en Japdn y una mejora de la imagen pais espafiola en el caso del aceite
de oliva; y que conviene hacer un esfuerzo por adaptar los envases a los habitos de
consumo japoneses. Los formatos actualmente mas reclamados son los de 200 y 600

ml.

La evolucién del consumo de aceite de oliva en Japén es favorable entre japoneses

de mediana edad, residentes en Tokio o en grandes ciudades

Pese a que el aceite de oliva todavia es considerado en Japon como un ingrediente
especial, esta ampliando sus habitos de consumo. La proliferacion de restaurantes
occidentales, especialmente italianos y espafioles, y su diversificacion hacia
segmentos de poder adquisitivo medio han facilitado la familiarizacion de la sociedad
japonesa, y especialmente las nuevas generaciones, con la dieta europea y
mediterranea. El consumidor japonés es proclive al uso de nuevos productos y a las
nuevas modas culinarias, especialmente de alimentos extranjeros, por lo que una
correcta promocion del aceite en este mercado puede permitir continuar esta

tendencia.
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La evolucion del consumo de aceite de oliva en Japon es especialmente favorable
entre japoneses de mediana edad, residentes en Tokio o en grandes ciudades
japonesas. Entre las jovenes japonesas también estan teniendo un éxito cada vez
mayor los productos para el cuidado de la piel y el cabello en cuya elaboracion se

utiliza aceite de oliva.

Por otro lado, el informe indica que la pandemia del COVID-19 afecté al consumo en
restauracion, que cayé de manera significativa. No obstante, los datos totales
muestran que la importacion de aceite de oliva a Japon, si bien decrecid, no se vio
especialmente resentida, lo cual parece indicar que el consumo de aceite en el hogar

palié la caida.

Lien article :

https://www.mercacei.com/noticia/54175/actualidad/el-interes-del-consumidor-por-la-cocina-

mediterranea-impulsara-la-demanda-de-aceite-de-oliva-en-japon.html




